
紀伊半島への移住の魅力をＰＲできたが

『実際に移住につながったか
どうかわからない』

紀伊半島移住プロモーション事業イメージ

平成27～29年度
紀伊半島の移住に関して認知度を向上させる

ためのプロモーション

平成30年度～
紀伊半島を深く知ってもらい関わってもらう人を増やす
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《情報発信》
｢しごと｣｢暮らし方｣など

｢いつか行ってみたい｣
｢地方で自分らしく生きたい｣
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｢地域に貢献したい｣
｢地域で暮らしたい｣

移住・定住の促進
関係人口の創出

課 題

トライアルステイ

インターンシップ

など

など

「魅力の情報発信」から「地域や人との関わりの創出」へ

（参考）


